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HEROISMO E MIDIA: )
A CHEGADA DE RONALDO AO CORINTHIANS NA FOLHA DE SAO PAULO

RESUMO

Este artigo tem por objetivo analisar como a
Folha de S&o Paulo retratou a chegada de
Ronaldo ao Corinthians Paulista, considerando
as particularidades do discurso referente a um
sujeito instituido de capital simbodlico no
cenario esportivo. Pautado por uma pesquisa
histérica, baseia-se nos procedimentos da
histéria do tempo presente, que se define
como uma histdria inacabada, na qual o autor
vive o tempo do seu préprio objeto. O material
de analise trata-se do jornal Folha de Sé&o
Paulo e a delimitacdo temporal consiste na
andlise das edi¢bes do dia 10, 11, 12 e 13 de
dezembro de 2008. Constatamos que a
contratacdo de Ronaldo foi retratada como
uma estratégia publicitaria, que possibilitaria
associar a imagem de um atleta representativo
com um clube popular.
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ABSTRACT

Heroism and media: the arrival of Ronaldo to
Corinthians in the Folha de Sao Paulo

This article aims to analyze how the Folha de
Sao Paulo portrayed the arrival of Ronaldo to
Corinthians Paulista, considering the
particularities of speech referring to a subject
set of symbolic capital in the sports scene.
Marked by a historical research, based on the
procedures of the story this time, which is
defined as an unfinished story in which the
author lives the time of his own object. The
material analysis comes from the Brazilian
newspaper Folha de Sao Paulo and temporal
delimitation is the analysis of the issues of the
day 10, 11, 12 and 13 December 2008. We
find that hiring Ronaldo was portrayed as an
advertising strategy that would enable
associate the image of an athlete
representative with a popular club.

Key words: Football. Hero. Press media.

E-mail do autor:
profevertoncavalcanti@gmail.com

Revista Brasileira de Futsal e Futebol, Sao Paulo. v.11. n.46. p.647-654. Suplementar 1. Jan./Dez. 2019. ISSN 1984-4956



648

Revista Brasileira de Futsal e Futebol

ISSN 1984-4956 versio eletrénica

Periddico do Instituto Brasileiro de Pesquisa e Ensino em Fisiologia do Exercicio

www.ibpefex.com.

br/www.rbff.com.br

INTRODUCAO

O processo histérico pelo qual
perpassa o futebol tem apresentado
modificagbes na maneira de analisar a
modalidade, interligando outros setores a
pratica futebolistica.

O campo esportivo (Bourdieu, 1983)
em consonancia com o econdmico, o politico e
0 social, tem influenciado nas estratégias
discursivas elaboradas pelo campo midiatico.

A espetacularizacao do futebol através
da exposicdo pela emocdo, desenvolve
representacdes sociais que afetam o torcedor
(Costa, 2011), estabelecendo uma troca
favoravel entre os agentes responsaveis pela
promocdo e divulgacdo do  esporte,
caracterizando tal pratica como um elemento
relevante na constituicdo de uma cultura de
entretenimento (Gastaldo, 2000).

O modelo de referéncia social e
esportiva (Rabio, 2001) atrelada aos atletas
representativos no futebol colabora com a
ideia de que os meios de comunicacao tém se
tornado um terreno propicio para a construgdo
da figura heroica no esporte (Helal, 2003).

Sendo que o heréi se -caracteriza
como o sujeito que sai do cotidiano para o
limiar da aventura, superando os obstaculos
que possibilitam a conquista desejada e o
retorno com o elixir da vitéria (Campbell,
1997).

Essa representacdo de alguns
futebolistas tem colaborado na cristalizacdo do
futebol como um elemento da cultura nacional.

Portanto, a construcdo da identidade
futebolistica brasileira perpassa pela atuagdo
de atletas, torcedores, dirigentes e demais
agentes interligados ao esporte.

Estes estabelecem relacdes
interdependentes que modificam
constantemente a realidade social e esportiva
no contexto em que atuam, ajudando-nos
assim, a compreender o futebol e a sociedade
brasileira (Cavalcanti, Capraro, M. Souza,
2011).

Portanto, este artigo tem como
objetivo analisar como a Folha de Sdo Paulo
retratou a chegada de Ronaldo ao Sport Club
Corinthians Paulista, considerando o contexto
no qual tal retorno se realizou e observando as
particularidades do discurso referente a um
sujeito  instituido de capital simbdlico
(Bourdieu, 1996) no cenario esportivo
brasileiro.

Este estudo é pautado por uma
pesquisa historica, baseado nos

procedimentos da histdria do tempo presente,
gue se define como uma histéria inacabada,
na qual o autor vive o tempo do seu proprio
objeto (Ferreira, 1998).

O material de analise (fontes
historicas) foi constituido por um jornal de
repercussdo nacional, a Folha de S&o Paulo,
considerada um dos veiculos de comunicacgao
impresso/online de maior circulacdo no Brasil.
Este periddico esta diariamente disponivel nas
bancas de jornal, também por meio de
assinatura mensal e/ou na internet pelo portal
UOL (Moreira, Marchi Junior, 2009).

A delimitagdo temporal consiste na
andlise das edicdes do dia 10, 11, 12 e 13 de
dezembro de 2008, periodo em que o tema foi
enfatizado pela Folha de S&o Paulo.

A escolha das edicbes justifica-se
também pelo excesso de material disponivel
para discussdo, haja vista a repercussao do
fato na midia impressa. Caracterizando a
pesquisa, portanto, como um estudo de caso.

Ronaldo, futebol e publicidade: a
representacéo do atleta na midia

O Corinthians ontem fechou talvez o
maior negécio de marketing de sua historia.
Vislumbra a explosdo de vendas de sua
camisa, de seus produtos licenciados, de
receitas de patrocinio e de seu nome no
exterior. E de quebra, se os joelhos deixarem,
terd também os gols do principal artilheiro em
copas e do atleta que foi eleito por trés vezes
o melhor do planeta (Arruda, Perrone, 10 dez.
2008, p. D1).

O fenbmeno da mercadorizagdo do
esporte investe na imagem de atletas que se
enquadram nas caracteristicas do heréi
esportivo. A presenca na midia, a
popularidade, o carisma e as conquistas
permeiam a criacdo de personagens que
modificam a cultura através da divulgacédo e
comercializagéo do futebol enguanto
entretenimento (Capraro e colaboradores
2011).

Na visdo da Folha de S&o Paulo, a
contratacdo de Ronaldo expressou uma
estratégia publicitaria, que permitiu aliar a
imagem do clube a um esportista de carisma
popular e relevante insercdo mididtica,
ampliando a exposicdo do Corinthians nos
meios de comunicacdo, além de propiciar
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novas possibilidades de crescimento
econdmico e comercial para o clube.

Relegando as questbes técnicas da
contratacdo do atleta para segundo plano, o
direcionamento do periddico na exposicdo dos
fatos demonstra a prioridade da narrativa em
discutir os possiveis beneficios que a parceria
poderia causar.

Mesmo sem atuar por mais de um
ano, o posicionamento do esportista no campo
esportivo permitia  sua manutencdo no
noticiario jornalistico. Considerado o terceiro
sujeito mais conhecido do mundo, Ronaldo era
retratado como atleta exemplar, humilde e
dedicado, aproximando-se de um modelo de
referéncia social, enquadrando-se no ciclo do
heroi-mitico (Roggero, Laruccia, 2009; Rubio,
2001).

A Folha de S&o Paulo retratou, entéo,
o retorno do atleta ao futebol brasileiro como
manobra  publicitaria da  diretoria  do
Corinthians, sem desconsiderar a trajetéria do
jogador, mas justificando sua analise a partir
do contexto situacional. As condigbes fisicas
do esportista apresentavam-se precarias para
a atuacdo em campo, sendo o atacante
ironizado pelo jornal, que afirmou ter sido uma
“contratagdo de peso” (Arruda, Perrone, 10
dez. 2008, p. D1).

A ironia se caracteriza como um
recurso de linguagem capaz de expressar uma
dupla interpretacéo, discursando algo que néo
se concretiza, denotando sarcasmo,
desqualificacéo e deboche (Benetti, 2007).

Esse género discursivo enquadra-se
na construcdo da narrativa em relacdo a
contratacdo do atleta, principalmente devido
ao seu histérico de dificuldades em manter a
forma fisica, além do periodo de inatividade ao
chegar no Corinthians.

A andlise retrata os riscos de um
projeto no qual os interessados ndo poderiam
prever os resultados, remetendo ao inicio da
aventura, quando Campbell (1997) afirma que
0 heroi sai do cotidiano em busca da gloria,
desconhecendo o0s perigos com 0s quais
poderé se deparar.

A Folha de S&o Paulo chegou a citar
uma fala do entdo presidente do Corinthians,
Andrés Sanches, afirmando: “N6s nao
estamos contratando o Ronaldo, estamos
contratando uma empresa” (Arruda, Perrone,
10 dez. 2008, p. D1). Aludindo ao fato de o
atleta ndo ter chegado ao clube por sua
condicdo técnica, mas por sua rentavel
imagem.

Nesta perspectiva, a chegada do
esportista ao clube paulista tratava-se de uma
estratégia de marketing, visando associar a
imagem de superacgdo, carregada pelo atleta,
ao clube que retornava a elite do futebol
brasileiro.

No que tange a representacdo do
sujeito como uma entidade empresarial, esta
realmente se confirma, haja vista o impacto
socioecondmico que sua presenca causa nas
campanhas publicitarias das empresas, pelas
quais é patrocinado (Roggero, Laruccia, 2009).

Dois dos obstaculos e inimigos a
serem superados nas jornadas do heréi sao os
mesmos enfrentados pelos seres humanos em
suas vidas cotidianas: os desafios fisicos do
ciclo da vida, bem como os desafios do
subjetivo e da alma, que acompanham o
sujeito do nascimento até a morte (Rubio,
2001).

Nesse sentido, as passagens que
rememoram aventuras esportivas de Ronaldo
serviram para mitificar sua trajetéria como
atleta, gerando identificacdo social e tornando
a carreira do esportista um campo propicio
para a retratacdo do herdi esportivo moderno
(Cavalcanti, Capraro, M. Souza, 2011,
Marques, 2005).

Essa associacdo do esporte a saga do
her6i pode ser observada nas campanhas
publicitarias, expostas nos diversos meios de
comunicacdo. Em uma analise da propaganda
‘Ronaldo brahmeiro”, a figura do heréi é
representada por um sujeito determinado,
guerreiro, persistente e corajoso. Em outro
exemplo, a campanha intitulada “Boas vindas
a Ronaldo” utiliza-se do cendrio mitico heroico,
para expressar as caracteristicas do atleta que
supera a si mesmo e transpde as dificuldades
no esporte e na vida (Godoi, 2011).

A transposicdo do heroismo esportivo
para a vida cotidiana, exposta em campanhas
publicitarias, aparenta ser um dos fatores
positivos na valorizagcdo das marcas que
patrocinam esportistas. A Siemens aumentou
em 27% o faturamento apds a contratacdo de
Ronaldo pelo Real Madrid, equipe patrocinada
pela empresa. Em outro exemplo, a Ambev
contratou Ronaldo para a inauguracdo de uma
fabrica na Guatemala, onde, trés meses
depois, a empresa ja detinha 40% do mercado
local (Roggero, Laruccia, 2009).

A identificacdo heroica atribuida ao
atleta e a transposicdo do heroismo para o
cotidiano dos sujeitos é utilizada como modelo
de representacdo que, aliados a trajetoria do
esportista, geraram expectativas de
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crescimento econdmico e financeiro no
Corinthians, além de estreitar as relacdes
entre o clube e seu torcedor.

O periddico entdo relatou que a
contratacdo, além de estratégia de marketing,
visava alavancar a comercializacdo de
camisas, podendo colaborar no enfrentamento
da crise financeira global, que afetava todos os
setores da economia na época (Aradjo, 10
dez. 2008, p. D6).

Nesse sentido, Andrés Sanches
reafirmou o interesse em utilizar-se da imagem
do atleta para proporcionar possibilidades de
crescimento financeiro ao clube (Perrone, 11
dez. 2008, p. D2).

A trajetéria do atleta e sua chegada ao
Corinthians demonstram a representacdo do
heréi esportivo como um personagem de
histérias construidas a partir da realidade do
contexto esportivo, a qual, dentro do processo
de globalizagdo, permitiu a projecdo da
imagem através da publicidade,
movimentando o mercado financeiro, bem
como ampliando as possibilidades de
crescimento econdmico no futebol (Capraro e
colaboradores, 2011).

O posicionamento do jornal tende a
destacar que Ronaldo ndo € uma contratagédo
técnica, haja vista a imposicdo de duavidas
contundentes sobre seu retorno como atleta
profissional. As referéncias aludem para o
retorno financeiro do uso da imagem e dos
possiveis patrocinadores que sustentem a
parceria do atleta com o clube.

Supomos que, ao assinar contrato
com o Corinthians, Ronaldo acreditava que
ainda poderia ter sucesso jogando futebol.
Mesmo que ndo declarasse seus objetivos, a
tentativa de retorno aparentemente néo foi
motivada por questBes financeiras - haja vista
seu capital -, mas pelo desejo em superar-se
novamente (Rubio, 2001).

Em outra noticia, ocorre uma
aproximacdo dos objetivos de Ronaldo e
Corinthians na negociagéo, ja que a luta do
clube para provar o seu valor € a mesma do
atacante, que visa resgatar sua imagem
positiva perante o publico brasileiro (Folha de
Séo Paulo, 10 dez. 2008, p. D6a).

Tal parceria se tratava de uma relagéo
de troca, na qual o Corinthians almejava
associar sua marca a um atleta que,
caracteristicamente, era retratado como o
individuo superador de desafios (Campbell,
1997), com apelo midiatico e publicitario
(Damo, 2008) - requisitos que poderiam
colaborar na recolocagdo do clube paulista,

em uma posicdo de destaque no cenario
nacional. Para Ronaldo, o novo clube era uma
oportunidade para superar seus limites fisicos,
a inatividade e as polémicas extracampo que o
envolveram em 2008.

O primeiro desafio de Ronaldo no
clube  paulista foi voltar a jogar
profissionalmente. Para isso, o jornal afirmou
que o atleta deveria se recuperar da leséo
sofrida quando atuava pelo Milan, em fevereiro
de 2011, e superar um periodo de
treinamentos visando melhorar sua condi¢éo
fisica e técnica.

Entre a apresentacdo de Ronaldo, na
proxima sexta e sua estreia com a camisa
corintiana deve haver, no minimo, um periodo
de dois meses. Muitos acreditam até que o
atacante ndo atuara no Paulista, que acaba
em abril, por causa da recuperacéo da cirurgia
no tendao patelar de seu joelho esquerdo
(Folha de Sao Paulo, 10 dez. 2008, p. D6b).

A contratagdo como estratégia de
marketing  repercutiu  positivamente.  No
entanto, seu retorno efetivo como atleta
profissional gerou duvidas contundentes,
segundo o discurso do periédico. A narrativa
remete ao tempo de recuperacdo da lesdo
como um dos desafios que o atleta deveria
superar, demonstrando segundo Rubio (2010),
virtudes heroicas correlacionadas a paciéncia,
a persisténcia e a determinagéo na busca pelo
objetivo.

Mesmo que de maneira implicita, a
imposicdo da duavida revela o drama do
esportista, resgatando, de certa forma,
situagdes semelhantes experienciadas
anteriormente pelo atleta. A narrativa aparenta
questionar até que ponto Ronaldo estaria
disposto a submeter-se, mais uma vez, a um
processo de recuperacéo e recondicionamento
fisico para voltar a atuar competitivamente.

Este posicionamento baseou-se na
situacdo em que o atleta se encontrava ao
regressar para o cenario esportivo brasileiro.
Destacando-se nos meios de comunicacao,
ora pelo excesso de peso, ora pela inatividade
de quase um ano - lesionou-se em fevereiro
de 2008 -, as noticias relacionadas ao
atacante retratavam mais a sua vida particular
do que propriamente sobre futebol, tratando os
fatos com um imediatismo caracteristico da
imprensa esportiva (Pedroso, 2003).
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Apesar disso, o reconhecimento da
trajetéria vitoriosa de Ronaldo nédo foi
completamente esquecido, em seu retorno ao
futebol brasileiro. O periédico destacou a festa
preparada para a apresentacdo do atacante,
relatando que, assim como fazia com os
principais reforcos de sua histéria, o
Corinthians ativou a sirene do Parque Sao
Jorge para receber o astro internacional
(Arruda, Galdiere, 11 dez. 2008, p. D3).

Notamos que a relagdo entre a
espetacularizacdo do futebol e a criacdo de
um cenario, no qual o atleta é transformado
em protagonista do espetaculo esportivo,
caracteriza-se como um elemento colaborador
da formacdo discursiva do jornal (Santos,
Medeiros, 2009).

A tentativa do periédico de comparar
Ronaldo a outros esportistas, que se
destacaram historicamente pelo Corinthians,
demonstra o enaltecimento, a mitificacdo e a
consolidagdo do atleta como herdi, antes
mesmo de ter atuado oficialmente pelo clube
(Capraro e colaboradores, 2011).

Dentro do préprio jornal existem
contradigBes acerca do discurso proferido. No
entanto, entendemos que, independentemente
da narrativa empregada, as estratégias
discursivas elaboradas pelos meios de
comunicacdo enquadram-se em modelos de
elaboracdo da noticia, que objetivam
comercializar o periodico, consolidando a
cultura esportiva brasileira através de praticas
sociais voltadas ao consumo real e simbdlico
do futebol.

A exposicdo do drama heroico
repercute  na identificagdo social pelo
sentimento de luta pela sobrevivéncia, o qual
aproxima o heréi da realidade dos demais
sujeitos inseridos em sua comunidade. A
dificuldade, a persisténcia, a perseveranca, a
coragem e a sabedoria  constituem
caracteristicas que podem ser transferidas
para o cotidiano daqueles que se identificam
com a sua referéncia de vida (Rubio, 2010).

Na relacdo entre o0 espetaculo
esportivo e a criagdo de histérias a partir da
figura heroica, a trajetéria do atleta é uma
metéfora de batalhas, das quais é considerado
0 protagonista (Rubio, 2001).

O periédico elabora seu discurso a
partir da teatralizagdo dos acontecimentos
relacionados ao jogador, j& que o heroi
esportivo  caracteriza-se  por ser 0
representante de sua comunidade na busca
pelas vitorias (Costa, 2010; 2011).

O cenario construido para a
apresentacdo do atleta no Corinthians, bem
como as dividas contundentes acerca de suas
condicbes de voltar a ser um atleta
profissional, demonstram como o jornal
constituiu estratégias comerciais direcionadas
ao enaltecimento e a polémica, afetando o
imaginario do torcedor e promovendo a pratica
de consumo da midia (Cavalcanti, Capraro, M.
Souza, 2011).

Esta reflexdo caracteriza as relacdes
estabelecidas pelos agentes do campo
esportivo, destacando a midia como
influenciadora da transformacdo da realidade
social, ao criar e recriar uma cultura esportiva
pautada nos principios da globalizagdo e do
esporte espetaculo (Helal, Soares, 2001).

Em outra noticia, notamos que, ao
mesmo tempo em que o jornal retrata a
imagem de Ronaldo como astro do futebol
brasileiro, relata que o Corinthians pretendia
trata-lo igualitariamente aos demais atletas do
clube (Arruda, Galdieri, Perrone, 12 dez. 2008,
p. D1).

Esse processo de estabelecer
tratamento de igualdade entre os esportistas,
independentemente do status profissional
adquirido durante a carreira, representa o ritual
de humanizagdo do herdi e a consequente
aproximacao deste com o0s outros sujeitos
inseridos no mesmo contexto  social
(Cavalcanti, Capraro, M. Souza, 2011; Godoi,
2011).

E neste ponto que o torcedor
identifica-se com o heréi e passa a associar
sua imagem como exemplo de humildade,
dedicacdo e  sucesso. Este  retrato
substanciado pelo cotidiano esportivo, além de
sustentar a condicdo heroica do sujeito,
projeta publicitariamente 0 atleta,
movimentando o mercado esportivo através
das préticas de consumao.

Campbell (1997) afirma que o
protagonista das historias é quase sempre um
her6i ou uma heroina e, neste sentido,
consideramos o jornal um veiculo propicio a
descricao do herdi mitico da era moderna, ja
gue, por diversas vezes, rememora e enaltece
miticamente as conquistas, dificuldades e
obstaculos enfrentados por esportistas
renomados (Capraro e colaboradores, 2011).

Na capa do Caderno de Esportes do
dia 13 de dezembro de 2008, o periédico
estampou, ocupando a péagina quase por
inteiro, uma imagem da camisa 9 que Ronaldo
deveria vestir em seu novo clube. O jornal
também relatou a seguinte mensagem: “Volta
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por cima Ronaldo. Rala que Rola” (Folha de
Sao Paulo, 13 dez. 2008, p. D1).

A frase apresenta caracteristicas
heroicas, como a superac¢do, a determinacéo,
a coragem e a humildade ao enfrentar os
desafios (Muller, 1987).

Além de compor a realidade do herdi,
tais virtudes podem ser transpostas para o
cotidiano do publico leitor, reproduzindo a
imagem do atleta como exemplo a ser
seguido. Esta representacdo é possivel, pois a
carreira  de Ronaldo permeou-se pela
capacidade de vencer e de se reerguer apos
as derrotas (Rubio, 2010).

Aquela altura, uma multiddo ja se
aglomerava por todas as dependéncias da sede
social do Corinthians. Todos a espera de um
idolo que ninguém sabe ao certo quando, de
fato, entrard em campo. Mas ele € Ronaldo, um
dos maiores jogadores da histéria do futebol
brasileiro (Folha de Sdo Paulo, 13 dez. 2008, p.
D3).

A formagéo discursiva no jornalismo
esportivo se apoia em estruturas
melodramaticas, enfatizando 0S
acontecimentos de impacto e riqueza
descritiva, recorrendo aos  sentimentos
teatralizados e as emogfes exacerbadas, a fim
de comover o publico receptor (Costa, 2010).

Tal estratégia discursiva demonstra
uma narrativa que visa atrair a atencdo do
leitor a partir da emocgdo. A descricdo dos
detalhes da noticia justifica a construcdo da
reportagem a partir de particularidades do
periédico, na abordagem do fato - estratégia
amalgamada aos interesses de outros agentes
do campo esportivo, interligados aos atores
culturais da midia brasileira (Costa, 2011).

A dramatizacdo da noticia se faz
presente a um retrato contraditério nas
andlises realizadas pelo jornal, ora
enaltecendo o histérico do jogador permeado
pelo heroismo contemporaneo, ora relatando a
desconfianca acerca da jornada aventureira, a
que o esportista se submeteu.

A afirmativa a seguir faz pensar esta
contraditoriedade, ja que explicita que nédo
esta posta somente nas descri¢cdes e analises
do proéprio jornal, mas também no imaginario
do corintiano: “A chegada de Ronaldo deixa o
corintiano dividido entre o desejo de ser feliz e
0 medo da desilusdo” (Couto, 13 dez. 2008, p.
D.6).

A andlise do torcedor é influenciada
pela formacéo discursiva do jornal, ou seja, a

empolgacdo pela contratacdo de um atleta
renomado mundialmente é dividida com as
criticas a sua condicao fisica (Martins, Santos,
2010).

A relacdo estabelecida, entre o
periddico e os demais agentes do campo
futebolistico, institui a noticia a partir das
necessidades econbémicas dos sujeitos
envolvidos na discussdo de um determinado
tema. Esta realidade discursiva permeia a
analise do esporte a partir da emocédo, dos
sentimentos e da teatralizacdo dos
acontecimentos (Costa, 2010).

CONCLUSAO

Ascendendo do amadorismo ao
futebol espetaculo, o atleta tornou-se figura
central, no que concerne & modalidade como
pratica comercial.

A Folha de S&o Paulo estabelece uma
correlacdo entre Ronaldo e as possibilidades
de lucratividade através da exposicao,
beneficiando comercialmente os interessados
na divulgacéo de sua imagem.

A proposta do periédico é de que o
retorno de Ronaldo ao futebol brasileiro tratou-
se de uma estratégia publicitaria, que visava
aliar a imagem de um clube que estava se
reerguendo com a de um atleta carismético,
enquadrado nesse contexto desafiador pelo
qual o Corinthians perpassava.

Inativo por mais de um ano, na
ocasido, a divulgacdo da imagem do atleta se
mantinha devido a sua consolidagdo no
cenério futebolistico. Situagdo que, mesmo
através da exposicdo de fatos polémicos,
poderia alavancar a comercializa¢do do jornal,
haja vista a representagdo do jogador no
campo esportivo.

Entre temas que ironizavam e
enalteciam a figura do esportista, a analise da
Folha de S&o Paulo comprova que a
construcdo das narrativas pautam-se pelo
contexto situacional, pela linha editorial e pela
subjetividade do autor que escreve a noticia.
Fatores promovidos através da criacdo de um
cenario teatralizado, afetando o imaginéario do
torcedor e promovendo a préatica de consumo
da midia.

A imposicdo da duavida acerca do
retorno ao futebol emaranhou-se ao
reconhecimento pela trajetéria.

Contradigdo exposta em um discurso
com estruturas melodramaticas, descrevendo
os fatos detalhadamente e retratando a
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formacdo da narrativa a partir de um cenario
folhetinesco.
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